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CROISSANCE DU
& Varché de la beauté

Grand public

Estimations provisoires L'Oréal
du marché cosmétique mondial en 2022, en prix net fabricants, hors savons, dentifrices et rasoirs. Croissance a taux de change constants
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Chiffre d'affaires 2022, évolution a données comparabl %
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Volume et Chiffre d’affaires 2022, évolution a données comparables
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Chiffre d'affaires 2022, évolution a données comparables



Chiffre d'affaires 2022, évolution & données comparables



MAYBELLINE

NEW YORK

Chiffre d'affaires 2022, évolution a données comparables



PROFESSIONAL MAKEUP

Chiffre d'affaires 2022, évolution & données comparables
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Soin du Cheveu
+10 %

2X LE MARCHE B

Chiffre d'affaires 2022, évolution a données
Marché : Estimations provisoires L'Oréal du m
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ES 5 YEARS OF DARK SPOTS IN 2 WEEKS
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Chiffre d'affaires 2022, évolution a données comparables
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Chiffre d'affaires 2022, évolution a données comparables
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Domo Traackr MIM (Measure Influencer Marketing), marché de la beauté
Google Trends Mapping Q3 2022
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maybelline really transfer
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B Dcpenses de beauté en Inde
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Produits Grand Public
. o

- 30%

CATEGORIES =~
SOCIO-ECONOMIQUES |

A8 - | 50%

- C+D | S 50% ;

MARCHE




a lort Potentiel

'

PECIALISATION DANS LES
tegories

S
Ca

AL,

N

el
P

g .
»
. .
. . N
: \
A - o ) - .
¥ . ¥ N . - ¢ Ay ’ g -
) o “ 3 .’ . . . .
o v : v
. At ot . : : - .
- . O . ’
. ok P L b
. ., . .
a , . . - .
gl oo Yy . "
» - " : .
’
.
E - ) 4 \ Dy

N\.\wm ..V)‘w : ...f.n.u-
-l-\\\ \ ‘ '\. .
.M.\,.. wf

\5 \s\ it.-..-._ .lN s.




ﬁ§.3(27

GLOW

A

-

R

l‘ .
"4

PERMANENT COLOR
NO AMMONIA

olla

Coloration

AT LTV TSR AN VA

.

e ———
—

- d, A LTUNGIL

VSN

Maquillage

AL ?»ﬁﬁ.

in du Cheveu
Haur de Gamme

So

- .\w Uv.‘w
..x\ \ag. :
% va\,.. ,.

\A. }
\bts\ itt...-. po T




AAALARRLARRARRLR AR

\ \

:

\\
\
A

WITIiIris

o
::......ﬂ

[P12Y duounieAH+] ¥371114

LdI'TVLIAZS

FARIS

--'cd‘u---.e:

. |
...-...
N

. - - - ¢
o - /
VA .,/
L S . ,_, .
/ /’ / \ A
. . / .. .

\

® -
//, : ,//
\ ..././/y

1.5%

HYALURONIC ACID

SERUM

USA Nielsen Households Purchase Panel; EUS; Beauty Track study

*Since 2019
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MENAGES AMERICAINS .
ACHETANT AU MOINS
UN SERUM

~ PureActive *

|

LOREAL

PARIS

FILLER [+Hyaluronic Acid]

REVITALIFT

" AHA + BHA

1.5%

HYALURONIC ACID
SERUM

USA Nielsen Households Purchase Panel; EUS5; étude Beauty Track
*Depuis 2019
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ELVIVE
-

SULFATE FREE

NEW

BOND REPAIR

SHAMPOO

REINFORCES INNER
BROKEN HAIR BONDS

o, BONDREPAIR
5 /o COMPLEX

GARNICR

Innovations Revolutionnaires

PERMANENT
HAIR COLOUR

QLY P

‘9[]||

/ ARQUES HAUTEMENT DESIRABLES P

WITH CITRIC ACID

WORKS ON ALL TYPES
OF DAMAGED HAIR




e,

PARIS

Luxe
ACCESSIBEE




LOREAL

PARIS

'ELVIVE

HYALURON

DISTURE SEALI
LONDITIONER

Hyaluronic Acid)

7 IT’S NOT MAGIH
" IT’S SCIENCE! '/
72H HYDRATION

DEHYDRATED @
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ELVIVE

. BOND REPAIR

BREAKTHROUGH RESCUE PRE-SHAMPOO
“CREATES INNER
BOND REPAIR TN FAIRsONDS
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REPAIR
\
ACID
RKS ON ALLTYPES

OF DAMAGED HAIR
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MAYBELLINE

NEW YORK
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PROFESSIONAL MAKEUP R -

CIRQUE DU SOLEIL

PROFESSIONAL MAKEUP

MARQUE DU
ertissemeni i




-

"PROFESSiO-

"f".:
NAL M

T
AKE

.
-

L

-2




Iw-ﬁuw-—rrr_l_l-m_———--- -




a I'OREAL & »

PARIS

YOUR TAILOR-MADE
SKINCARE ROUTINE

MORNING

TREATMENTS

Step 1 Step 2
SERUM CREAM

REVITALIFT FILLER REVITALIFT LASER
1.5% HYALURONIC SPF CREAM
ACID SERUM
Hydrates and replumps lines Reduces wrinkles, firms,
in one week brightens
* * * i (0 000 reviews) * % i\' (SO0 reviows)
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DIGITAL GENIUS
Gartner
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3,2,1, READY?

LET’S SET OFF TO SPACE!

UNE NOUVELLE
ERE DE

Croissance Forte,

Rentable et Equilibrée®
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