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2 Estimations 2020 L’Oréal. Hors rasoirs, savons et dentifrices. Hors effets monétaires.
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1 Estimations 2019 L’Oréal. Hors rasoirs, savons et dentifrices. Hors effets monétaires.
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Source : Estimations 2020 L’Oréal. Hors rasoirs, savons et dentifrices. Hors effets monétaires.
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“ Ce document ne constitue pas une offre de vente ou la sollicitation d'une offre d'achat de
titres L'Oréal. Si vous souhaitez obtenir des informations plus complètes concernant L'Oréal,
nous vous invitons à vous reporter aux documents publics déposés en France auprès de
l'Autorité des Marchés Financiers (également disponibles en version anglaise sur notre site
internet www.loreal-finance.com). Ce document peut contenir certaines déclarations de
nature prévisionnelle. Bien que la Société estime que ces déclarations reposent sur des
hypothèses raisonnables à la date de publication du présent communiqué, elles sont par
nature soumises à des risques et incertitudes pouvant donner lieu à un écart entre les
chiffres réels et ceux indiqués ou induits dans ces déclarations.”
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